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PAU S RGCANIC

Este documento ayuda a comprender la naturaleza de la marca Pau Organic®
para una optima comunicacion visual sea cual sea el medio en el que se difunda.

Por favor, tome la informacion del siguiente manual como una referencia seriay

Ht I _

Paola Coronado
CEO FOUNDER

fundamental.
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Misidn: Queremos ayudar a las personas a cuidar su piel con productos 100%
naturales, brindado bienestar a nuestros clientes con productos de alta calidad a

un precio accesible.

Vision: Ser una empresa lider en el mercado peruano de cosmeticos naturales,
que a traves de su variedad de productos entrega siempre g sus clientes lo que

buscan y necesitan de la naturaleza.
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PAU S RGCANIC

Mujeres emprendedoras y con gran valoracion hacia si mismas. Amantes de [0S
desafios, dan lo mejor de sien el ambito profesional, personal y social. Esta postura
ante la vida las ha llevado hacia el camino natural de la vida, en sintonia con La
naturaleza y su ser. Y encuentran, en la naturaleza, las herramientas necesarias

para auto conocerse y mimarse dia a dia.
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Pau Organic® existe para promover la asimilacion y uso de productos naturales
en la vida cotidiana. Un nuevo estilo de vida mas saludable y armaonico con el 13

tierra,
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PAU DRCANIC

DESARROLLO Amarte es cuidarte naturalmente
D MARCA

—strategia Conceptual AMmarse es atgo natural

. . L Frase secundaria
Propdsito: Educar al cliente en el uso de productos naturales generando satisfaccion.

Compromiso: Aceptarnos como somaos.

Intencidén: Promover la aceptacion y amor hacia uno mismo mediante el cuidado
personal haciendo uso de productos naturales.

Valores: Amor / Respeto / Honestidad
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A-140px-(+) /22cm-(+)

En Pau Organic® comprendemos la importancia de la identidad, y que esta debe

estar sujeta a los avances tecnologicos, es por eso que nuestro logotipo se adapta DA' \ @ Q GA I\I ‘ C

a todos los medios disponibles, ya sean digitales como fisicos.

B-58px-139px/11cm-21cm

C-28px-57px/088cm-1cm
Usted podra elegir entre cuatro modelos diferentes tomando en consideracion el

rango de altura que el soporte permita. La utilizacion de estas versiones asegura no pAU @RGAI\“C

solo la mayor versatilidad a la marca, también refleja modernidad, atemporalidad

D-8px-27px/055cm-87cm
y continuidad. PAU ®RGANIC
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PAU S RGCANIC

El isotipo de Pau Organic® tambiéen posee distintas versiones y aungue su uso
frecuente no es recomendado permanentemente, es indispensable también
considerad el tamafio del drea donde sera incluido. @

3 x 1 X 1/2x 1/4 x

Nuestro isotipo posee tres versiones diferentes, cada una mas sintética que la

anterior, suponiendo gue el tamano en el cual sera presentado es mas reducido.
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PAU S RGCANIC

2X 2X
2X
X
El area segura o area de seguridad es el perimetro minimo que debe ser respetado
para la correcta identificacion y lectura de nuestra marca en el entorno deseado.
Llamaremos como punto X a la unidad de medida para esta funcion. La unidad 2%

podra ser extraida del ancho del isotipo dentro del logotipo o bien del alto del

espacio del interlineado del logotipo original.
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LINEAMIENTO

Colorimetria

Pau Organic ® utiliza el rosa pastel como color predominante y en contraste con

el blanco o0 algun otro tono rosa de mayor clave luminica.

Es indispensable que que dicho contraste sea respetado siempre ya que el color

es una fuente de indentidad muy importante dentro de nuestra marca.

517U PANTONE
CO% M‘l% YO% KO%
RCB (248,202, 223)
#*F8CADF

.‘

%

'4.»

Clave Tonal

Clave De Luz

N

S
>

-

705U PANTONE
CO% M8% Y4% K‘I%
RGB (252, 232, 247
*FCESF
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Contamos con 2 tipografias muy contrastadas. Locator se utilizara para la gran
Mayoria de contenido en cualquiera de sus versiones como Light, Regular o Bold.

Su estilo sans-serif y curvas denotan ligereza , calidez v versatilidad.,

Mientras que la tipografia Garamond con sus remates y pronunciados denota

autoridad, experiencia vy seriedad. Esta fuente se reserva para uso exclusivo de

titulos o keywords muy especificos.

Locator

Font Family
abcdefghijklmn

o nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJ
KLMNNOPOR

. STUVWXY/Z

Locator Italic

EB Garamond

Font Family

Caja Baja

abcdefghijklmn

ﬁopq;stuvwxyz

Caja Alta

EB Garamond Regular

ABCDEFGHI]
KLMNNOPQR
STUVWXYZ

EB Garamond lItalic
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Las tramas o patrones sera usado con discreciony en situaciones concretas, sobre
todo para materiales fisicos como papelerfa o packaging. Bajo la técnica de hot

stamping.
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El sistema de grillas servira para ordenar todo el contenido gue Pau Organic ®

presente ya sea de manera fisica como digital.

La base de esta grilla se compone del perimetro total del area a utilizar dividida
entre 11 teniendo como numero de referencia el ancho. Unavez hecha la reduccion

se procedera a llenar el area con estos pequenos blogues.

El drea de seqguridad sera definido por Los cuatro blogues en los extremos. Esta no
es una regla a sequir todo el tiempo, usted podra romper el area segura siempre
y cuando la pieza no influya o se deje influenciar por contenido ajeno que dificulte

0 malinterprete el mensaje original.

1080 PX

1080 PX

1920 PX

1920 PX

1080 PX

1080 PX

1920 PX

1920 PX

Brand Style Guide

P4g.15



PAU ©®RGCANIC Brand Style Guide

PAU O RCANIC

El estilo fotografico debera buscar siempre la luminosidad, fondos preferentemente
claros o cremas trate, por favor, de involucrar elementos de la naturaleza en todo

momento sin llegar a saturar la pieza.
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Aqui podra poner en ejecucion todo lo dicho anteriormente. Elementos como
tipografia, color, area seguray grilla en conjuncion son los que dan forma a nuestra

identidad de manera coherente.
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Aqui podra poner en ejecucion todo lo dicho anteriormente. Elementos como
tipografia, color, area seguray grilla en conjuncion son los que dan forma a nuestra

identidad de manera coherente y armaonica con toda la linea de productos.
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Para un trabajo sobre prendas utilice el logotipo en su version B, la cual puede

encontrar en éste documento.

Recomendamos el uso de vinilo textil adherido con la técnica de sublimacion

sobre algodon ya gque la definicion de las letras serd mejor gue una serigrafia.
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La comunicacion de Pau Organic ® en redes sociales debe reflejar todo o

comprendido en este manual. Desde las fotos hasta el uso tipografico.
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-+ )

Q Search or enter website name

eeo® NI < 2

BLOG v
CUERPO v CABELLO ¥ PAUPACKS v SUSCRIPCIONES

MAQUILLAJE ~ SKINCARE ™~

La pagina web de Pau Organic ® debera trabajar sobre un fondo blanco vy usar - - -
Bolsa tela ecologica Brush Pink la con intencio
la tipografia “Locator” en sus diferentes variantes. s o : S e
2 ‘-ﬁ'ﬁ_—t—_.___—g?ii_,_t . X Y s
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